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Resumen

La obra cientifica presentada tiene como objetivo central, develar las posibilidades que
proporciona al disefio de una accién emprendedora, la planta denominada (synsepalum
dulcificum), teniendo en cuenta los beneficios que, la bien llamada “fruta milagrosa”,
reporta a deportistas, diabéticos, obesos y otras personas que por razones facultativas
no deban consumir azlcar y productos que la contenga y contradictoriamente, sientan
la necesidad de satisfacer el deseo de su consumo. En el desarrollo de la investigacion
que origind la escritura del presente, fueron utilizados métodos, técnicas y medios
derivados de la Investigacion Cientifica, En la accion investigativa ya resefiada, se
alcanzaron hallazgos que reflejan la posibilidad de comenzar un negocio duradero, con
resultados econdmicos significativos y consecuentemente la posibilidad real de
comenzar un emprendimiento dirigido a elevar la calidad de vida de los emprendedores
y de sus familiares, ademas de proporcionar un producto natural, que suplanta la
utilizacion del azucar. Arribandose a la conclusién, que la gestion emprendedora que
fundamenta esta publicacibn nos proporciona la posibilidad de innovar, crear y
adaptarnos a los cambios que demanda y necesita la sociedad actual.

Palabras claves: fruta, negocio, rentable, duradero
Abstract

The main objective of the scientific work presented is to reveal the possibilities it
provides to the design of an entrepreneurial action, the plant called (synsepalum
dulcificum), taking into account the benefits that, well called "miracle fruit", reports to
athletes, diabetics, obese people and others who, for optional reasons, should not
consume sugar and products that contain it and contradictoryly, feel the need to satisfy
the desire for their consumption. In the development of the research that originated the
writing of the present, methods, techniqgues and means derived from scientific research
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were used, In the research action already outlined, findings were reached that reflect the
possibility of starting a lasting business, with significant economic results and
consequently the real possibility of starting an entrepreneurship aimed at raising the
quality of life of entrepreneurs and their families, as well as providing a natural product,
which impersonates sugar utilization. Coming to the conclusion, that the entrepreneurial
management that underpins this publication gives us the possibility to innovate, create
and adapt to the changes that today's society demands and needs.

Key words: fruit, business, profitable, durable

El emprendimiento como un genuino fendbmeno social, ajustable a las realidades
econdmicas y sociales de la sociedad dada, sienta su origen en el mismo momento que
el hombre cred conciencia de la necesidad de mejorar su calidad de vida.

(Ortiz,2019), refiere que: la falta de dinero no puede ser una excusa para dejar de
buscar ideas de negocios rentables que puedan cambiarte la vida.

Asimismo, tener la respuesta acual es el origen del emprendimiento, entonces
debemos retomar a tiempos en los cuales el hombre era un ser primitivo en
pensamiento e idea, pero un emprendedor nato en cuanto le surgian con el pasar de
los tiempos, nuevas y mejores ideas que terminaban por definir un determinado tipo de
pensamiento que se representaba mediante las construcciones y expresion cultural,
segun (Aulaclicks,2019)

La cita antes resefiada llevan al convencimiento y permite afirmar que el
emprendimiento paralelamente al trabajo, no solo formé al hombre, sino que, ademas lo
desarroll6 como ser social, pues se trasmite de una generacion a otra y tal como ya
sefiald su contenido y forma de implementarse, varia, segiin demandas y necesidades
sociales.

Sobre esta base, (Pico, 2017) expresa que: en la historia de la humanidad, los procesos
de cambio han sido relevantes en la medida en que progresa y avanza la sociedad.

Ademas, los avances, asumido son resultados de la consulta a diferentes fuentes de
informacion, se concretan mediante las relaciones econdmicas, asi como a las
existentes en el ambito politico, social y cultural, existente en el contexto social
especifico de una zona geografica dada.

Consecuentemente, (Garcia, 2017) plantea que: otra de las caracteristicas del
emprendedor es estar convencidos de sus habilidades y de su intuicion, y no hacer
caso a los envidiosos, es decir reconocer los errores, pero hay que creer en si mismo, y
tener objetivos superiores al dinero.

En consonancia con ello, el emprendimiento como toda manifestacion social no admite
tradiciones inmaviles y si, desarrollo continuo atemperado a los nuevos tiempos, que
demanda ideas innovadoras, basadas en resultados derivados de la investigacion
cientifica.
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De ahi que, el emprendedor es aquella persona que identifica una oportunidad y
organiza los recursos necesarios para cogerla. Es lo que hace que una persona esté
insatisfecha con lo que es y lo que ha logrado, y como consecuencia de ello, quiera
alcanzar mayores logros, de acuerdo a (Sanches, 2010)

Ademas, el emprendedor puede calificarse como un eje importante del desarrollo social,
por los aportes que les proporciona a los integrantes de la sociedad, al proporcionar
una fuente inagotable de empleo y de satisfaccion personal del emprendedor y sus
familiares, en consonancia con (Significados, 2019)

Sobre la base de lo anterior, puede decirse que el emprendedor de negocios turisticos
es quien promueve la observacion, la reflexion y la toma de decisiones
para comprender, interpretar e intervenir con su accién en su contexto sociocultural.
Ello trasciende las tradicionales practicas instrumentales, apoyadas solo en los
lineamientos tedricos a seguir por parte de instancias superiores de direccién, segun
Zambrano, Moreira y Machado (2019)

En consonancia con lo anterior, al triangular la informacién respecto a la literatura
consultada se constatdé que: se conoce como emprendimiento a la actitud y aptitud que
toma un individuo para iniciar un nuevo proyecto a través de ideas y oportunidades.

En este sentido, la presente obra cientifica pretende divulgar las caracteristicas y
potencialidades de planta denominada synsepalum dulcificum, cuyo fruto, conocido con
el nombre de FRUTA MILAGROSA, puede satisfacer las demandas de cualquier
emprendedor, que desee invertir en un negocio de alta significacion social, con grandes
posibilidades de perdurar en el tiempo.

Principales caracteristicas de la planta (synsepalum dulcificum)

La fruta milagrosa se identifica por su color rojo brillante, es un fruto pequefio; El sabor
de la fruta es muy suave, no es dulce, su pulpa es carnosa, teniendo en cuenta estudios
realizados, esta fruta es originaria de Africa occidental. Demora cerca de diez afios para
alcanzar su maxima madure.

Sobre esta base, logra una altura maxima cercana a los 10 metros. Su efecto puede
tener una duracion entre 15 minutos y 45 minutos, aunque existen autores que afirma
que su efecto puede extenderse hasta las dos horas después de ser ingerida. No
produce efectos no deseados a diferencia de los endulzantes artificiales como
Aspartamo (que podria ser cancerigeno). En sintesis los efectos de la fruta milagrosa
pueden considerarse como una saludable broma al paladar.

De manera que, el componente activo en la fruta milagrosa, la miraculina, se conoce
desde hace décadas, no se sabia de manera precisa como conferia su dulzor. Ahora,
cientificos en Japon y Francia informan que la miraculina interactia con los receptores
gustativos dependiendo de la acidez del medio, segun (Incégnitas, 2011)
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Asimismo, sobre la tematica se han realizado multiples y valiosas investigaciones, entre
otros autores que han publicados resultados de la actividad investigativa desplegada
destacan los que se resefian a continuacion.

En consonancia con lo anterior, los estudios de Faison-Finch citada por Madan (2017)
revelan que al probar la fruta milagrosa antes de comer mi vida cambio por completo,
fue la primera vez que senti el sabor de la comida en alrededor de cinco o seis
semanas y fue como si estuviera comiendo por primera vez.

El relato citado revela una de las tantas bondades de la bien llamada FRUTA
MILOGROSA, la que puede asumirse como un medicamento natural, muy importante
en la calidad de vida de pacientes que sufren de cancel, diabetes y exceso de peso y
otras patologias.

Sobre esta base, las aportaciones, las reflexiones y el andlisis realizado permitid la
elaboracioén de la siguiente metodologia:

Metodologia

Para el desarrollo de la investigacion que basicamente originé la escritura de esta obra,
se escogieron meétodos y técnicas que se resefian a continuacion:

Métodos del nivel teérico

Analisis y sintesis: mediante el método referido se logré6 analizar los resultados
derivados de la actividad investigativa desplegada.

Induccion deduccion: la via posibilitd que arribaramos a conclusiones propias con
respecto a la informacién recopilada mediante la aplicacion de técnicas y métodos del
nivel empiricos que se resefian a continuacion.

Método del nivel empirico

Consulta a expertos: para evaluar la factibilidad de emprender un nuevo negocio,
adoptando como base comercializadora la FRUTA MILAGROSA.

Técnica

Encuesta: se les aplicé para precisar los criterios evaluativos proporcionados por los
profesionales encargados del peritaje.

Encuesta: Aplicada a consumidores del producto médico natural en el cantdn
Babahoyo.

Consecuentemente, para el logro de los objetivos se tomé como muestra la que
aparecen seguidamente:
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Obsérvese que el mayor numero de profesionales que ganaron el derecho a actuar
como expertos, poseen el grado cientifico de Doctores en Ciencias (PhD), lo que le
proporciona un alto nivel de confiabilidad cientifica al resultado alcanzado.

Caracterizacion de los expertos seleccionados.
Tabla 1

Caracterizacion de los expertos actuantes en el desarrollo de la actividad

Aspirantes  Seleccionados Kc Nivel académico
13 9 o5 Lcdo. Master PhD
’ 2 3 4

Fuente: Trabajo realizado por los autores de articulo.
Caracterizacion de personas consumidoras de la fruta milagrosa.
Tabla 2

Principales caracteristicas de consumidores declarados de la FRUTA MILAGROSA

Poblacibn Muestra % Principales caracteristicas

Sexo Edades

H M 10-15 16-20 21-25 >25
30 30 100 12 18 5 10 9 11
% 40 60 16,66 33,33 30,00 36,66

Fuente: Trabajo realizado por los autores.
Principales resultados

Entre las derivaciones alcanzadas en la actividad investigativa desplegada se exponen,
atendiendo a su significacion aparecen:

e Resultados del peritaje realizado por los expertos.
e Consideraciones de consumidores que, habitan en el canton Babahoyo.

Al respecto, el estudio efectuado por los expertos proporciond precisar que
objetivamente la fruta, cuyo nombre cientifico es SYNSEPALUM DULCIFICUM, ademas
de contribuir a la salud del ser humano, proporciona condiciones fehacientes para ser
comercializada al por mayor, entre las condiciones que garantizan la posibilidad antes
expuesta aparecen exigencias emanadas del Ministerio de Salud Publica.

Algunos aspectos para la comercializacion del producto

e Registro sanitario.
e Los posibles emprendedores tienen el nivel y prestan servicios en la institucion
requerida para hacer la comercializacion del trabajo.
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e Registro técnico de la calidad del producto.

¢ Via garantizada para obtener financiamiento.

¢ Resultados del estudio de mercado realizado.

¢ Resultados del andlisis del publico objetivo.

e Valoracion de la ubicacién de la sede del negocio.

e Creacion de premisas basicas que, garanticen la durabilidad del emprendimiento.

En este sentido, dentro de los principales resultados del peritaje realizado por los
expertos se encuentra que:

El estudio realizado por los expertos proporcioné resultados que avalan la hipétesis de
trabajo elaborada para el desarrollo de la investigacion que sirvio de base operativa a la
escritura del presente trabajo cientifico.

Como aparece en la tabla 3 el mayor porcentaje de los peritos actuantes en la consulta
prevista aceptaron la propuesta objeto de estudios y los restantes le concedieron la
segunda mejor calificacién

Resultados del estudio realizado por los expertos

Tabla 3

Resultados del peritaje realizado por los expertos

Criterios evaluativos de los

Indicadores expertos
5 4 3 2 1
Factibilidad de implementar el nuevo 3 1
negocio.
Posibilidad de durabilidad del negocio. 9
Posible aceptacion del producto por la 9
poblacion.
Posible impacto en la sociedad necesitada 8 1
Tramites tenidos en cuenta para comenzar el 9
negocio
Total 43 2
% 956 4,44

Fuente: Consulta realizada por los expertos.

El analisis estadistico del resultado antes expuesto, proporciond los resultados que se
analizan a continuacion.
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Resultados del procesamiento estadistico a los expertos actuantes.
Tabla 4

Resultados estadisticos de la consulta a expertos

Evaluacion coeficiente
variacion
0,208409 4,95 4,21 Pequefia

S M CVv

Fuente: Consulta realizada por los expertos.

La valoracién de los resultados alcanzados brindaron la posibilidad de precisar que
objetivamente la sintesis del proyecto de emprendimiento objeto de evaluacidén goza de
la aceptacion del grupo de expertos actuantes, fundamenta lo antes expuesto la media
determinada y el resultado de la evaluacion del CV, que teniendo en cuenta criterios de
Zarsiosky, se califica como pequefa, lo que demuestra una tendencia hacia la
homogeneidad de las respuestas dadas por los encuestados.

Consideraciones de consumidores que habitan en el cantén Babahoyo

La encuesta aplicada a consumidores declarados de la fruta milagrosa proporciond
resultados que avalan todas las bondades del tubérculo estudiado.

Sobre la efectividad del fruto que basicamente fundamenta este articulo cientifico, la
inmensa mayoria de los encuestados, consumidores de la fruta milagrosa, avalaron su
eficacia del medicamento natural estudiado, dato que en gran medida demuestra sus
potencialidades curativas.

Caracteristicas de los consumidores de fruta milagrosa

Tabla 5

Resultados de la encuesta aplicada a consumidores de FRUTA MILAGROSA

PétOIOg'aS ) ) Deportistas Entrenadores
Diabetes Céancer Hipertension Obesos

8 4 7 5 6 3

% %

26,66 13,33 23,33 16,66 20,00 100
Resultados

P N P N P N P N P N

8 8 8 4 1 4 2 Positivo

%

100 100 100 80 20 66,7 33,3
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Fuente: Encuesta aplicada a consumidores declarados de FRUTA MILAGROSA

Leyenda:
P = Positivo
N = Negativo

La valoracion de los resultados obtenidos posibilitd arribar a las siguientes
conclusiones:

1. Criterios de los consumidores encuestados permite afirmar que la fruta objeto de
promocioén, presenta bondades curativas significativas.

2. Que los aspectos tenidos en cuenta para la comercializacion del producto garantiza
su comercializacion.

3. Todo lo cual condiciona aseverar la factibilidad y durabilidad del futuro
emprendimiento.
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